
Pourquoi le modèle freemium ?

« Les super apprenants ont 4,2x plus de
chances de terminer leur cours de

Japonais»

«Cœurs illimités
Apprenez à votre rythme et ne soyez jamais

à court de coeurs»

«Entrainement personnalisé
Un entrainement hebdomadaire pour

cibler...»

Traduction



Des stratégies pour fidéliser l’attention

Le modèle freemium de Duolingo 

Deux choix pour poursuivre son
apprentissage  : Attendre ou payer...

Possibilité d’un abonnement
premium sans publicité

Attirer de nouveaux utilisateurs
potentiels et les inciter à souscrire

Ex: Youtube et sa version premium...



Caractère intrusif des
notifications  

Sentiment de perte de
sens dans l’apprentissage
compétitivité, frustration...)

Des critiques exprimées  
via des mèmes
parodiques...

Des stratégies critiquées....

Influence sur l’image du service et de
l’entreprise



La récupération des critiques par Duolingo

Contribue à entretenir cette image de l’entreprise 

Campagne publicitaire
inédite menée à São Paulo

(Brésil) sous forme de
caméra cachée

Source: https://lareclame.fr/jotacom-duolingo-notification-
251260 



Les interactions sur les réseaux sociaux

Contribuent à augmenter la popularité et donc la visibilité  

Commentaires
d’utilisateurs sous une
publication du compte

TikTok de Duolingo 



Pourquoi faire appel au mème  en entreprise ?



Le mème

Un montage à fort potentiel humoristique

Une forme de langage médiatique facile à comprendre

Facile à partager, notamment sur les réseaux sociaux numériques

Fait appel à des références culturelles communes

Un moyen pour les entreprises d’atteindre les audiences plus jeunes



 Choisir une image parmi celles proposées qui vous plaît ou attire votre
attention

1.

 Réfléchir à une légende qui peut (au choix) :2.

Choix 1: Valoriser un produit (bien ou service) de son entreprise de stage, ou
valoriser l’image de son entreprise de stage

                 Objectif : Créer un mème qui donnerait envie d’en savoir plus

Choix 2: Représenter une situation professionnelle liée à votre expérience de
stage
                 Objectif :  Créer un mème qui parle à ses collègues de travail ou à des
personnes qui travaillent dans le même domaine d’activité

Créer un mème en lien avec son stage



3. En vue d’un présentation orale, préciser : 

Le nom de l’entreprise :

Son domaine d’activité :

La cible (public ou collègues) :

Le produit (bien ou service) choisi pour le mème  :

L’image choisie et l’idée exprimée par le mème :

Créer un mème en lien avec son stage



Critères :

Respect consignes et présence de tous éléments demandés

Présentation orale claire et concise (5min maximum)

Choix du produit argumenté  (en lien avec le domaine d’activité )

Choix de l’image argumenté (en lien avec l’objectif du mème)

Créer un mème en lien avec son stage



2. Pour créer un mème : 

Cliquer sur ce lien        et sélectionner :

3. Après avoir terminé le mème, l’enregistrer et le déposer sur ce mur  :

Créer un mème à visée publicitaire

https://www.iloveimg.com/fr/generateur-de-memes
https://www.iloveimg.com/fr/generateur-de-memes
https://www.iloveimg.com/fr/generateur-de-memes
https://digipad.app/p/629107/94fd4b6d0e5c7
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