Theme 2 :

Les mobilites
humaines
transnationales

Probléematigue : Dans quelle mesure les mobilites
revelent-elles I'interconnexion du monde et
refletent-elles les inégalités et les difféerences qui
existent entre les territoires et les populations ?




Chapitre 4 :

Le tourisme et ses
espaces




Introduction:

Avec plus de 1,2 milliards de touristes internationaux par an,
les flux touristiques constituent le mouvement de population
le plus massif dans le monde (bien plus que les migrations).
’abaissement du cout des transports et la hausse du niveau
de vie expliquent cette croissance. On compte plus de 50 % de

touristes internationaux en plus depuis 2010.

Problematigue : Quelles sont les consequences des tourismes
sur les territoires?



|. Etude de cas : le tourisme a ’heure des
reseaux sociaux, enjeux et conseguences a
Bali



Etape 1 : comprendre le role des réseaux sociaux dans le surtourisme a Bali

et ses conséquences sur le territoire local
-~ Réponse aux questions en commun a loral et prise de note des réponses des

éleves par la professeure

Bali sur la carte du monde 1) Localise le plus precisement

possible Bali a 'aide de la carte du
monde.




Document 1 : Bali la destination idéale ?

Caitriona ¥/ Bali Travel Guide

/] @caitriona_b

40 334K 25M

Suivis Followers J'aime

LivinginBali ? 1"
IG Caitriona_bregazzi |
Check out my Bali Travel Guide “}

@ https://stan.store/caitriona_b

Sr X | 2) Décris limage de Bali qui est représentée dans cette

TikTok

@ caitriona_b -, :; o B == » d 4
Rz e = VI|deOo.
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3) La vidéo a fait plus de 3.1 millions de vues sur tiktok,
essaie d’expliquer la raison de son succes.

4) ldentifie le métier de la créatrice de la vidéo avec son
profil.

b) Fais une hypothese sur U'objectif de sa vidéo.



Document 2 : Les conséquences du tourisme de masse dans laméngement
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6) Décris le territoire de Bali en 1965 puis en
2025.


https://nusantara-atlas.org/from-rice-fields-to-beach-clubs-and-sprawling-cities-60-years-of-change-in-southern-bali/

Document 3 : Bali, un paradis perdu?

! *This is Bali but...it’s also this : C’est Bali
mais...c’est (Bali) aussi ca.

BT /) Decris la vidéo avec tous les éléments qui la
o composent (musique, images, rythme...).

et 8) ldentifie 'émotion que lon veut susciter chez
s#. = le spectateur.

' 9) Explique lobjectif d’'une telle vidéo.

10) SYNTHESE : Résume les causes et les
conséquences du surtourisme a Bali.



ses conseguences sur le tarritoire local.

1) Bali est une e au Sud-Est de " Aszis, C'est en Indonasie.

2) Bali est representée comme tne destinztion idesle de wacances. Il v 2 de
beaux paysages ropicaux : eau turguoise, plage, palmiers... Sur la vidao, il
semble qu'il ¥ & des retouches sur 1z colorimetris, notamment pour rendre les
coulsurs ]:-lJ_ vives. Nous voyvons des cockizils et des plats. On peut supposar
que la créatrice de contenu est dans un hotel ou un restaurant. 591_1 le positf est

montré. On ne voit pas de ville ou de pollution. Celza ressemble & des images
pablicitaires awcguallas nous sommes habimes.

3) Lz vidéo & ev du succes car ces paysages sonent du commun, de notre
quodidien. Les gens regerdent car ils ont envie de partir l3-bas. Nous avons
I'impression que c’est parfait. (11 est possible que la video zit plus marche car
C’est une femme gqui 1'a pul:l'_ié]. Tiktok est une plateforme populairs dooc la
video a beancoup de visitbilite. Ball est une destination tendance, popalzire sur
les reseaux socizux donc les vidéos & ce sujet sont poussées par 1'algorithme.
Ezzlement. tiktok met en avant les compres des créateurs et créamwices qui omt
deja publie des videos 2 succes. La vidéo a fonctionne aussi gréce & la musique,
211 montage 2t 2 12 manisre dont ells 2 éte fsbrique. Le montage e la succession
des images suivent le ryihme de [z musigue. Le rythme est rapide donc nouos
n'avons pas le iemps de regarder lss détails. Celz donne encore plus envie. 11 7
& un petit texte en anglais donc 1z videéo est destinée 2 un public international
Enfin, les emojis gjoutent de I envie et du dynamisme.

4) La creatrice de contenu est une guids de vovage.

3) L' objectif de cette créatrice de contsnu est de vendre ses services de guide de
vovage. De plus, on peut imaginer qu’ells fait des collaborations avec des lieux
wouristigues de Ball Aussl elle gasne de 1'argent avec l2s mentons j'aims 2t les
vues sur fhuk car ells 2 plus de 10 000 zbonnés.

&) De 1565 a 2025, nous pouvons observer que le littoral a &té construit
mazsivement aver des hotels de luxe gu des villas zu dewiment de 1z forst gui
existzit auparavant. La sur-tovrisme a provogus de 1z deforestation.

7) Lz vidéo est composse de deux parties. Lz premiers partie expose les
paysages paradizsiaques de Bali et toutes actvites gue on peut v faire. Ces

guarders sont IEserve aux touristes gui ont un fort pouveir d'achat La
deuxieme partis expose les guarters pauvres ot Delabres de Bali. Les batiments
semblent en construction ou suto-construits, il v 2 des dechets par temme et des
chiens errants. Les woitares comme les constructions semblent délzbrées. Ce
coniraste sans iransiton est acceniue par la musique. Lz musique est douce
aver une tonzlité triste. Lorsque le chanteur commence les paroles la videp
bascule vers 1z face délabrée et pauvre de Bali. De plus, les plans sont pluos long
ce qui accentue le rythme wriste et nous permet de misux obesrver les elements.

&) L'objectif est de susciter de 12 wistesse chez L2 specizteur.

%) Cette video z 'objectif de réveler hypocrisie des contenus sur Bali. Elle
révele gque Bzli o'est pas gquun paradis mais que, comme partout, il v a des
inegalitss socizles ot des difficultes. De plus cela critique le sur-tourisme car le
fait de montrer I'image paradisiaque avant la pauvrete donne une impression de
relztion de cause a effet. La vidéo met en avent le contraste ot la responsabilite
du tourisme dzns le delzsbrement des quartiers pastes. Cela montre enfin
I'inegalité claire entwe 'investsssment, la beauwe et lz richesse des guarters
riches touristigues compares aux quartiers pauvres delzisses.

107 SYNTHESE.

Les causes du sur-tourisme sont multiples. Tout d'zbord, Bali st une
destination ideale of il fzit bean et oQ les paysages sont wes dépaysants. De
plus, c'est une destination tres peu cher pour les touristes qui ont un important
pouvoir d'achat par rapport au codt de la vie du pays. Enfin, cC'est une
destination tres populzire sur les réssaux sociaux donc la coltore et les
specizlités sont tres atractives.

Les conségquences du sur-iourisme sont negatives mais aussi posidves. LM ardves
massive de touristes, surtont lors de la salsom hawts, provogque de 1z
surpopulation dans les villes et ralentissent le trafic antomobile. De plus, cela
provogue une hausse des prix des services dams certains QUErders Constooits
pour le tourisme. Les popalations locales n'ont donc plos las moyens de vivta
dans certains enodroits. Cet imvestissement dans les quartiers touristiques a0
datriment des guartiers loczux peut provoquer do mecontentement pour lz
population loczls.

Il v & zuszi des conseguences ]:r::rs.r'ch car les touristes, par leur consommation,

enrichissent le pays et surtout grace aux resszux socizux lz cultore belinsiss est
conoue et respectée dans le monde entisr,




Etape 2 : Réfléchir sur la promotion du tourisme local comme une alternative
Document 4 : Lambock, le nouveau Bali?

=/
=Y Travail de rédaction individuel

CE'GUEDE VAIS| § Formule des hypothéses : identifie les points
d'le'P RE/VA PAS PLAIRE®

ToUT {fE MoNDE if - | positifs puis les points négatifs de la

@Ilsantomevovages

promotion du tourisme local a Lombok sur les
reseaux soclaux
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TOURISME DE MASSE : tourisme qui concerne de nombreux
vacanciers. Celui-ci s'est développé grace a la baisse du cout du
transport aérien et a des prix attractifs dans les complexes
hoteliers.



I/ Le tourisme a l’echelle mondiale



Géo - th2 : Les mobilités humaines transnationales
chp 4 le tourisme et ses espaces

Quelles sont les conséquences des tourismes sur les territoires?

Définitions :

La mondialisation : ... e des mouvements (flux) et des échanges
surtoute la ...

Le tourisme © ... e e hors de son domicile de plus de ............ heures.

Les infrastructures : ... NECessaires PouUr .......sssssescessesend UN
................................................. (déplacement, hébergement, loisirs).

L'écotourisme : forme de ..., centré sur une découverte
......................................... des espaces ........ccceeerrerrnnrreene..... 8t des populations ...,
Le tourisme balnéaire : ......cccccceevnrceivecivennceeee. Ui S€ développe SUT e ..
Le tourisme culturel : ......ccoeirrmcrrvcimvccsveeeequUi@apour but la e, .du
patrimoine ..., d’un espace.

Un tourisme durable : ... reercsscss e eneenns de la nature, des ........cccieiiiiirenennnnns et des
....................................... visitées.

Le tourisme solidaire : ..., basé surla...........ccccuciiinrvvvneenn€t impliquant
directement le voyageur dans le ........coriiiiiiiiccinnnseeccee s local.

Le tourisme d’affaires : ..o, abut ..., .avec mise
en ceuvre de pratiques .....c..cccceeeeerinieneccennnneneas classiques (transport, hébergement,

restauration).




2019 : 1,4 milliards
de touristes

Causes de ce développement :

* Meilleur niveau de viedeshumains Vacances
* Amélioration des transports => en majorité
I’avion (longs déplacements et moins cher)

2022 : forte
hausse o

Voyages organisés (« tout compris »)

forte baisse avec le Covid :
450 millions en 2021

Tourisme balnéaire

Tourisme de montagne Tourisme de croisiere

Tropez)

i

Des touristes toujours
plus nombreux

Territoires aménagés qui modifient les paysages :
- Hébergements (hotels, campings)

- Commerces (restaurants)

- Loisirs (piscines, golfs, remontées mécaniques pour le ski)
- Transports (port de croisiére, aéroports, bus, parkings)

AN

Les effets du tourisme de masse
sur les territoires et les habitants

Effets positifs :

Le tourisme et

Ses espaces

(ex : Maldives ;

(ex : Caraibes,Méditerranée,
Arctique)

Saint- (ex : stationde skiLaPlagne

dans les Alpes)

Différentes formes
de tourisme

vert
écotourisme (ex : safari

Tourisme ou

en Afrique ; randonnée
dans les Alpes)

Tourisme culturel
(surtout les villes)

| Des flux touristiquesvariés |

— O~

Effets négatifs :
- Création de richesse (dépenses - Dégradation de I'environnement (pollutions,
des touristes) => 14 % de Ila

déchets, bétonisation, consommation d’eau)

richesse de la Tunisie - Nuisances pour les ,habltants (bruit, la foule,
plages et rues bondées)

- Prix de [Ilimmobilier augmente et

habitants vont vivre ailleurs (ex : Venise)

les

- Nombreux emplois (10 % des
emplois du monde)

D’ou viennent les touristes ?

Principales destinations :

Touristes surtoutoriginaires * Europe (1¥ pays = France),
des pays développés (Europe, Etats-Unis, Asie de I'Est)
Amérique du Nord, Japon) * Surtout les littoraux ensoleillés

et les grandes villes (métropole)
Et de plus en plus des pays
émergents (Chine = 1* pays .
émetteur de touristes)

Autres destinations: Dubai,

Turquie, Afrique du Nord

Solutions :
Le tourisme de masse pose de nombreux problemes (trop de monde, pollutions) et conduit des pays
et villes a se tourner vers le tourisme durable.

~ respect de la nature, transports moins polluants, aider les populations locales, limiter le nombre

& s\
LOUTISLES)
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SYNTHESE :

Travail d’entrainement au paragraphe
argumente



SYNTHESE

Sous la forme d'un développement construit dune vingtaine de lignes
el en vous appuyant sur un ou des exemples vUs en cours, expliguez
les consequences du tourisme dans le monde.

Alinea

Etape 1 : introduction.
Definir

- le tourisme,

- les espaces geographiques du tourisme,

Etape 2 : réécrire le sujet sous forme de question pour en faire une
problématique

Etape 3 : annoncer le plan

Saut de ligne
Alinea
Etape 4 - expliquer les effets négatifs du tourisme

Saut de ligne
Alinea
Etape 5 : expliquer les effets positifs du tourisme

Saut de ligne

Alinea

Etape 7 : conclure en répondant a la problematique

Attention ! En géographie on s’intéresse aux territoires donc aux

populations, aux espaces et a I'economie avec des exemples
concrets




Motions du chapitre : Compétences travaillées

« Définitions - mondialisation, tourisme, = Analyser et comprendre un document
infrastructures, écotourisme, tourisme identifier le document et son point de
balnéaire, tourisme culturel, tourisme vue particulier
durable, tourisme solidaire, tourisme » Pratiguer differents langages : écrire
d'affaires. pour construire sa pensée et son savair,

« Le tourisme de masse et ses argumenter et ecrire pour communiguer
conséquences - pollution, conflit et échanger.
d'usage, economie locale, « Raisonner, justifier une demarche :
infrastructures construire des hypotheses

¢ Le tourisme alternatif : &cotourisme, d'interprétation de phénomenes
tourisme durable, tourisme solidaire. historiqgues ou géographigues.

» Le marketing territorial sur les reseaux i L
_ ) Competences numerigues
sociaux et ses consequences :

algorithme, logique de viralite, + Apprendre a distinguer subjectivite et
tendances et influence objectivité dans I'étude d'un objet
mediatique.

— Le tourisme et les réseaux sociaux offrent ] . . )
« Decouvrir des representations du

une visibilite mondiale et une richesse fre -
monde vehiculees par les medias.

economigue a certains territoires populaires. Le - N .
q pop » S'interroger sur lI'influence des medias

tourisme de masse gui en déecoule a de ) .
9 sur la consommation et la vie

nombreuses consequences negatives (pollution, . .
. g (p democratique.

hausse des prix, inegalites sociales.._) mais des

formes de tourisme alternatives se developpent,

protegeant davantage l'environnement et la vie

des habitanis.
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