Science Economique

QUESTIONNEMENT

OBJECTIFS D’APPRENTISSAGE

Comment les marchés
imparfaitement concurrentiels
fonctionnent-ils ?
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- Comprendre, a I'aide d’exemples, les principales sources du
pouvoir de marché (nombre Ilimité d’offreurs, ententes et
barriéres a I’entrée).

- Comprendre que le monopole est faiseur de prix et étre
capable de donner des exemples de monopoles (monopole
naturel, institutionnel et d’innovation).

- Comprendre, a I’'aide de représentations graphiques et/ou d’un
exemple chiffré, que I’équilibre du monopole n’est pas efficace.

- Comprendre ce qu’est un oligopole et, a I'aide du dilemme du
prisonnier, pourquoi les firmes en oligopole ont intérét a former
des ententes.

- Comprendre que la politique de la concurrence, en régulant les

fusions-acquisitions et en luttant contre les ententes illicites et
les abus de position dominante, augmente le surplus du
consommateur.

CHAPITRE 2

Comment les marchés imparfaitement concurrentiels fonctionnent-ils ?

La CPP étudiée dans le chapitre 1 est un modele purement théorique qui ne renvoie a aucune existence
concréte. Dans la réalité, les marchés sont caractérisés par la concurrence imparfaite, ou les entreprises

ont un pouvoir de marché.




Je vous propose de ftravailler ce questionnement a I'aide d’une « classe puzzle » pendant
2h selon les modalités suivantes :

1¢¢ étape : Répartition en 5 équipes d’expertises thématiques (env. 4 a 5 éléves / groupe)
(5)

Chaque groupe va travailler un axe du programme correspondant a un ou plusieurs objectifs
d’apprentissage :

Groupe

Théme travaillé Objectifs d’apprentissage associés
expert

Pouvoir de marché : nombre
Groupe 1 |limité d’offreurs, ententes,
barriéres a I'entrée

- Comprendre, a I'aide d’exemples, les principales
sources du pouvoir de marché(OA1)

- Comprendre que le monopole est faiseur de prix
et donner des exemples (OA2)

Groupe 2 ||Le monopole - Comprendre, a I'aide d’'un graphique ou d’'un
exemple chiffré, que son équilibre n’est pas
efficace(OA3)

- Comprendre ce qu’est un oligopole (OA4)
- Comprendre pourquoi les firmes en oligopole ont
intérét a former des ententes(OA4)

L’oligopole et le dilemme du

Groupe 3| _ .. .
prisonnier

- Comprendre le role de la politique de la
concurrence (ententes, fusions-acquisitions, abus
de position dominante)(OAb)

Les ententes et la politique de

Groupe 4
la concurrence

Etude de cas autour d’un marché concret pour faire
des liens entre les notions vues dans les autres
groupes.

Cas pratiques / Application

Groupe 5
transversale

2¢meétape : Travail en groupes d’expertise (45’)
Les 4 premiers groupes d’expertise travaillent a partir d’'un dossier documentaire (4 docs de
votre manuel numérique Magnard) et le 5¢™¢ a partir de recherches sur Internet.Vous devez

e Lire et analyser les documents

o Compléter une fiche de synthese collective

o Préparer une explication claire (3 min) a destination des autres €léves des « groupes
puzzles »

3¢meétape : Répartition en 4 groupes puzzles (env. 5 a 6 éléves / groupe) (5°)
Chaque groupe puzzle est composé d’un(e) expert(e) de chaque theme.

4¢éme étape : Travail en groupes puzzles (45’)
Chaque éléve expert :
« Explique son theme aux autres
« Reépond aux questions
o Aide a compléter une fiche de synthese puzzle qui regroupe toutes les notions clés

5¢éme étape : Mise en commun et trace écrite (20°)



o Retour en classe entiére : chague groupe puzzle partage une idée essentielle retenue de
chaque theme.
« Elaboration collective d’une carte mentale (ou frise logique) que vous m’enverrez via
I'ENT.
» Groupe 1: Les sources du pouvoir de marché
= Objectif : Comprendre, a I'aide d’exemples, les principales sources du pouvoir de
marché (nombre limité d’offreurs, ententes, barrieres a I'entrée).
Problématique : Qu’est-ce qui permet a une entreprise d’exercer un pouvoir de marché ?
Documents :
% Doc 1p 40
% Doc 2 p 40
< Doc3p4l
« Doc 2p50
= Consigne : Rédiger une fiche avec les trois principales sources de pouvoir de
marché, illustrées chacune par un exemple.

» Groupe 2: Le monopole
= Objectifs :
o« Comprendre que le monopole est faiseur de prix et donner des exemples (naturel,
institutionnel, d’innovation).
« Comprendre que son équilibre n’est pas efficace (a l'aide d’'un graphique ou d’'un exemple
chiffré).
Problématique : Pourquoi le monopole peut-il fixer ses prix et en quoi son fonctionnement
est-il sous-optimal ?
Documents :
< Doclp44
% Doc2p44
« Doc 3p45
« Doc 2p 47
= Consigne : Produire une fiche présentant les 3 types de monopoles avec
exemples, puis expliquer pourquoi I’équilibre de monopole n’est pas optimal.

» Groupe 3: L’oligopole et les ententes
= Objectifs :
« Comprendre ce qu’est un oligopole.
« A Taide du dilemme du prisonnier, comprendre pourquoi les firmes ont intérét & coopérer...
mais ne le font pas toujours.
Problématique : Pourquoi les firmes en oligopole hésitent-elles entre coopération et
concurrence ?
Documents :
v Doc1lp42
Doc 1 p 48
Doc 2 p 49
Doc 3 p 49
= Consigne : Présenter les caractéristiques de I'oligopole, illustrer un dilemme du
prisonnier et expliquer le risque d’entente.
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» Groupe 4: Lapolitigue de la concurrence
= Objectif : Comprendre que la politique de la concurrence augmente le surplus du
consommateur en régulant les marches.
Problématique : Comment la politique de la concurrence lutte-t-elle contre les abus des
firmes dominantes ?
Documents :
% Doc4p53
« Doc 1p52
« Doc 2p 52
« Doc 3p53
= Consigne : ldentifier les 3 leviers principaux de la politique de la concurrence et
donner des exemples concrets d’interventions.

» Groupe 5: Cas pratique transversal
= Objectif : Mobiliser les connaissances vues dans les autres groupes pour analyser un
marché concret.

Problématique : En quoi le marché du numérique illustre-t-il les enjeux de la concurrence
imparfaite ?
Etude de cas :

% Etudier le marché des moteurs de recherche (Google, Bing, etc.).

% Recherchez les amendes de I'Union européenne contre Google (abus de position
dominante).
Recherchez lesparts de marché desGAFA/GAMAM et des NATU
Analysez laprésence de barriéres a I'entrée sur ces marchés (effets de réseau, innovation,
réglementation).
= Consigne : Identifier les formes de pouvoir de marché et expliguer comment les

autorités interviennent.
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